Willem De Graeve
Voyager vers demain
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En tant qu’agence de I’Autorité flamande
axée sur la stratégie et la connaissance,
VISITFLANDERS soutient le secteur
touristique

1 DEVELOPPEMENT DE LA DESTINATION
2 PROMOTION DE LA DESTINATION

KERNTAKEN

3 PROMOTION DU TOURISME SOCIAL
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GROEI INTERNATIONALE AANKOMSTEN
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INTERNATIONALE AANKOMSTEN
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BRON: Gemeente Venetié, 2021
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Des experts nous o
apporteé de nowel
connaissanc
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LE TOURISME DE MASSE EN TANT QUE MODELE DE
CONSOMMATION A SUCCES A ATTEINT SES LIMITES, CAR IL
FINIRA PAR S’AUTODETRUIRE

ANNA POLLOCK
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EXPLORER

DECOUVRIR LE
POUVOIR DE
TRANSFORMATION DU
VOYAGE

Pourquoi I'expérience du
voyage est-elle si
impactante et comment
pouvons-nous la rendre
accessible ?

UN EXERCICE D’ECOUTE A
GRANDE ECHELLE

1.644 histoires sur des moments touristiques
mémorables (rapport ici)
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https://www.toerismevlaanderen.be/sites/toerismevlaanderen.be/files/assets/publication/Grootschalige%20luisteroefening%20op%20zoek%20naar%20de%20kracht%20van%20reizen_ENG.PDF
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Nous sommes
partis de “encore” plus
de retour
sur investissement...

VISITFLANDERS

LE POUVOIR POSITIF DU TOURISME
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NOTRE VISION

Le tourisme devient un moyen et n’est plus une finalité

Nous voulons renforcer le réle du tourisme en tant que force positive,

en nous assurant que la Flandre peut "fleurir” en tant que destination
touristique de qualité, innovante et inspirante,

Pour le bénéfice d de ses entrepreneurs et de ses visiteurs.
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Six thémes
QUi connecte avec
'ADN de la Flandre

L'histoire et le patrimoine culturel

Le nature en Flandres

Les Flandres "culinaires”

Les Flandres un pays pour le vélo

Les conférences et événements

Tout le monde mérite des vacances (tourisme social)
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de la Flandre
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de Tuin van Heden

Verken wat 400 jaar verborgen bleef
in de Sint-Godelieveabdij in Brugge

Ontdek de verhalen van wie hier leefde,
werkte, bad, droomde en hoopte

Deel je idee over de toeristische toekomst
van deze unieke (erfgoed)plek

Een initiatief van 7 VISIT In cocreatie met L 4 R ‘
% k 7\" \ Agentschap SARE BRU EIHELE
2 FLANDERS - (\2 \ onroerend Erfgoed P&g@ -
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CARTE DES SITES-PILOTE

Erfgoed

Natuur
A C&E - Intellectueel erfgoed
A\ culinair
A\ Fietsen

Bruges Antwerp
x @\ Viaams Culinair Centrum

Sint-Godelieveabdij
en Kapucijnenklooster Graventoren

Kasteel
Rupelmonde

van Poeke e

A ¢ Abdij van van Leut

Ghent Herkenrode
A Rubenskasteel AA

@
, Leuven
Wielerhub Oudenaarde ° Hasselt
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Willem De Graeve
willem.degraeve@toerismevlaanderen.be

W @WwillemDegraeve
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